Analiza regresji Lista 3

. W pewnym przedsiebiorstwie badano wptyw cech X i Y na ceche Z (dane - arkusz
ZADANIE 1). Przedstawi¢ dane na wykresie powierzchniowym a nastepnie znalezé
rownanie regresji wielorakiej. Czy wspoétczynniki regresji s istotne statystycznie?

. W pewny miescie badano zaleznos¢ ceny dziatki ogrodowej Z (w tys zt ) od odlegtosci
od centrum miasta X i od jej powierzchni Y (dane - arkusz ZADANIE 2). Wyznaczy¢
rownanie regresji wielorakiej.

. W grupie 12 dzieci z objawami niedozywienia zebrano dane dotyczgce wzrostu (cale)
oraz wagi (funty). Otrzymano dane - arkusz ZADANIE 3. Znalez¢ wptyw wieku i
wzrostu na wage badanych dzieci.

. W badaniach lekarskich dotyczgcych pewnej choroby analizowano czas pobytu w
szpitalu w zaleznosci od stezenia we krwi dwdch parametrow biochemicznych
(cholesterol i fibrynogen). Wyniki pomiaréw dla 20 losowo wybranych pacjentow
podano w arkuszu ZADANIE 4. Wyznaczy¢ postac rodwnania regresji wielorakie;j.

. W klinicznym eksperymencie badano stezenie pewnego enzymu (ENZYM) w
zaleznosci od stezenia pewnego preparatu biochemicznego (PBIOCH). Dane zebrane
w kolejnych momentach eksperymentu przedstawiono w tabeli ZADANIE 5.
Wyznaczy¢ réwnanie prostej regresji, a nastepnie uwzglednic fakt, ze stezenie
enzymu zalezy nie tylko od parametru biochemicznego, ale takze od stezenia
badanego enzymu w momencie wczesniejszym.

Na podstawie zataczonych danych oszacowa¢ model sprzedazy ketchupu Heinz:
InSe=bg+b;InCi+ by In Cpg + bz E; + byKi+bsPi+e;

gdzie S; — wielkos$¢ sprzedazy ketchupu Heinz, C; — $rednia cena, Ci.; — $rednia cena w

tygodniu poprzedzajgcym, E; — akcja promocyjna przez ekspozycje (1-tak, O -nie), K; -

kuponowa akcja promocyjna (1-tak, 0 -nie), Py—kombinowana akcja promocyjna

polegajaca na obu formach promocji (1-tak, 0 -nie), e; — sktadnik losowy modelu.

Przeprowadzié test istotnosci modelu. Przeprowadzi¢ testy na istotnosé

wspotczynnikow regresji. Podac przedziaty ufnosci na poziomie ufnosci 0,99 dla

wspotczynnikow regresji.

Przeprowadzic¢ test normalnosci rezydudw. Zidentyfikowac¢ obserwacje nietypowe.



